荣泰健康2024年品牌月营销策划招标Brief
	Job Title任务题目：
荣泰健康2024年品牌月营销策划方案

	Brand information 品牌信息：
上海荣泰健康科技股份有限公司成立于2002年，品牌创立于1997年，于2017年1月11日A股上市（股票简称：荣泰健康，股票代码：603579）。是一家集研发、制造和营销为一体，专注于健康产业的按摩器具（主营按摩椅）、科技养生解决方案供应商和品牌服务商。
产品solgan：荣泰，更专业的按摩椅

	Background 项目背景：
7-8月是按摩器具行业传统的淡季，也是荣泰的品牌月。2024年荣泰品牌月恰逢奥运会，现拟将品牌月与奥运会做结合，形成一套完整的营销方案。希望通过品牌月项目的执行，进一步推广品牌核心产品——A70plus双芯筋膜大师按摩椅，扩大品牌声量，拉动线上、线下销售。
覆盖范围：全国线下所有门店、线上所有官方授权门店（传统电商+内容电商）

	Requirements 项目需求：
1.按摩椅可以减缓运动后的酸痛不适感，提高运动表现。专业运动和专业放松两者有较强关联度，可通过策划和组织活动去做紧密结合；
2.扩大品牌声量，方案需体现具体评估纬度，包括但不限于线上线下品牌曝光、人群资产、搜索占位、转化引流等；
3.荣泰拟与国家体育总局训练局合作，方案内容可包括签约仪式、宣发物料、明星站台、训练展馆布置、线上线下应用等内容；
4.项目活动期需要覆盖奥运会举行的日期（7月26日-8月11日），需要明确Big Day日期，且避开7月31日和8月1日。

	Target Audience Summary 目标受众：
对奥运赛事、对运动感兴趣的人群；通过荣泰品牌月和体育的结合，吸引潜在消费人群关注。

	Communication Objectives 输出内容：
1.方案内容需包含：营销主题、营销创意、全渠道媒介策略（含采买）和执行节奏、预算；
2.方案要求包含与国家体育总局训练局合作相关内容，但去掉相关内容也是一个独立的方案。

	Comparative manuscript flow 比稿流程：
1. 6月18日发布招标邀请；
2. 6月26日招标截止；
3. 6月27日组织讲标；
4. 6月28日确定中标公司；
5. 6月29日-8月15日执行、跟踪活动，并复盘。

	Activity budget 活动预算：
[bookmark: _GoBack]预算：待定（视最终确定执行方案而定）

	Creative key words创意关键词：
广告创意要体现专业运动、专业放松，展现A70plus核心卖点——专业双芯，双倍舒爽的特征。无论什么创意方式，都要体现荣泰产品的科技感，体现荣泰的专业、专业、专业。



